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RESUMO

Os meios de comunicacdo de massa desempenham um papel na formagdo da opinido puakbica no que tange a ecologa. Os
jornais, o radio e a televisdo dfundram as mensagens da Conferéncia Mundal sobre o Meilo Ambiente no Rio de Janeiro,
em 1992 O proces de globalizacdo, no contexto atual, gerou uma questdo ambiental que deve ser vista desde uma
dimensdo ce totalidade, superando até mesmo a segmentacdo positiva da ciéncia. A midia impressa e detrénica prossgue
transmitindo @ ideais de todas os que batalham pela conservacdo do meio ambiente que, em Ultima andlise, € a luta pda

conservagao ch vida.
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INTRODUCAO

No planeta Terra, 0 hanem foi criado para viver num
Paraiso, ou sga, num ambiente que lhe oferecese as
melhores condgBes de vidaa Mas o que a histéria
humana nas mostra € um “Paraiso perdidd’.

No ultimo quartel do século XX, o pape das meios de
comunicagdo de massa foi amplamente investigado e
discutido por muitos estudiosos das ciéncias ciais
aplicadas, mediante estudos e eisaios. Esses autores
procuraram andlisar sua influéncia no formagdo e
cortrole da opinido puHica desde uma perspectiva social,
politica, ideolégica e cultural.

Nos dojetivo € identificar a fungdo da midia no
contexto da defesa do meio ambiente, ou sga, como os
meios de comunicacdo tém sido empregados a servico da
conservacao das bens naturais.

Nos estudos preparatérios para a Conferéncia das
Nagbes Unidas <bre o Meo Ambiente e
Desenvdvimento, que se realizou no Rio de Janeiro, em
1992 as discuses bre 0s mecanismos econdmicos &
acirraram especialmente quando esss mecanismos £
evidenciaram impactantes para 0 meio ambiente e
capazes de depauperar 0S recursos naturais.

No periodo em que se redlizou a Corferéncia, 0s
jornais, radios e teevisdio do Brasl e do mundo
difundram discursos de muitos chefes de Estado
referentes aos problemas ecoldgcos. No entanto, muitos
estavam preocupados era com sua imagem perante a
opini&o pulica e ndo com a busca de solugdes concretas
propostas pe os organizadores do evento.

Partindo dssa premiss, andisaremos a reacédo
comunicagdo e meio ambiente como O poder da
mensagem na informagdo ambiental.

O PODER DA MENSAGEM

A midia emprega uma linguagem adequada & nivel
de compreesdo das massas. Nos tempos atuais, a
comunicagdo pasou a fornecer subsidios para que a
humanidade se coloque diante de s mesma numa
perspectiva de avaliacdo de seu passado, da trajetéria de
seu desenvadvimento e da projecdo de seu futuro, como
assnaa Ramos (1995 p. 13). Para ess autor, 0
monitoramento gobal proporciomra as cientistas 0
aces a dados fundamentais para a pesgquisa anbiental
em suas vérias manifestagbes disciplinares, da mesma
forma que os acontecimentos cio-politicos, artisticos,
esportivos, meteorol 6gicos.

Observamos que “jamais a humanidade asdstiu a téo
radical evolucdo como a que se processa nos Ultimos
anos com o estabdecimento formal do sistema dos meios
de comunicagio de mass’ (BELTRAO e QUIRINO,
1976 p. 119. Os meos imprimem velocidade,
ubiqlidade e penetrabilidade a mensagem, tornandoa
poderosa em escalas e nivels jamais al cancadas.

Partindo dssa contexto € posdve afirmar que o
dominio da informacdo esta diretamente ligado ao poder
de interferir e reorientar as relagdes humanas e da
sociedade com a natureza. Donde se pode inferir que a
influéncia dos meios leva a humanidade a tomar
conhecimento dcs problemas ambientais e a procurar



rediscutir os us modeos de desenvdvimento e de
atuacdo nomeio ambiente.

Um aumento dignificativo de  pubicagBes,
documentarios, campanhas de pulbicidade institucionais
sobre 0 meio ambiente é que temos observado res
Ultimas décadas. Contudo, € por meio dcs jornais e da
tdevisdo que as questdes ambientais tém chegado ao
conlecimento, pela primera vez, de segmentos da
sociedade que nunca tinham tido aces ao tema. IS
porque até etdo, esss informagdes circulavam
basicamente an espagos restritos, na comunidade
cientifica, em seminarios e palestras, em pubicacbes
especializadas como revistas elivros.

Deste modg, ainda em nosss dias, a imprensa e a
tdevisdo sdo a principal fonte de informacdo para
expresdva camada da populagdo. O papd desses
veiculos revela-se decisivo nes processos de formagdo de
opini&o sobre a problemética anbiental.

Sobre 0 poder da mensagem transmitida pela midia,
Marques de Mdo (1971, p. 12) assm andlisava: “Os
meios de comunicagao social constituem,
paradoxalmente, meios de dite e de massas. Como
instrumentos mecanicos e derénicos que difundem
mensagens de aces potencial a todcs os indviduos da
sociedade, €es €50 meios que atingem as Massss,
atuando como intermediarios entre das e o munda No
entanto, € preciso considerar que, embora aingindo a
mass, 0S meios de comunicagdo sdo meios de dite’.
Essa tese de Marques de Mdo revda que em toda
sociedade ou 0s governcs ou grupos mais poderosos tém
usado a midia para estabilizar a ordem socia e
consolidar o poder.

Hoje, mais do que nunca, a midia cortinua aexercer
um fascinio sobre os indviduos, e conseglientemente
nas relacbes ciais, politicas e econémicas. Marques de
Mélo (ibid., p. 62) assnala que os meios “atuavam como
instrumentos  todopoderosos, capazes de moldar
totalmente o comportamento  humano, e en
consequiéncia, teriam condc¢des de manipular a opinido
pubica, orientandoa em qualquer direcdo”. Essa
suposta onipoténcia dos meios de comunicagdo precisa
s andlisada no contexto de um pukdico receptor
eminentemente passvo. Sabemos que h& dais tipos de
mensagem, ou sga, a “mensagem recebida’ e a
“mensagem percebida’. s depende do nive de
conhecimento do receptor. Essa observacdo ncs leva a
deduzir que a influéncia dos melos de comunicagdo na
formacdo da opinido pubica esta relacionada a um
contexto mais amplo.

Ramos (ibid., 23) enfatiza que no proces da
comunicacdo, a participagdo de grupos Lciais e sua
consequiente atuacdo ra formagdo da opinido, ndo deve,
no entanto, ser interpretada como sinal de que os Meios
masgvos €0 pouco influentes na incorporacdo de
valores e comportamento. Numa sociedade como a
nossy, caracterizada pela ma distribuicdo de renda e
dificil aces® aos diretos basicos como educacdo e

salide, a formacdo de uma consciéncia da cidadania
aparece fugaz ou como uma meta dnda distante.

Os meios de comunicacdo sdo ingtituicbes que
desfrutam de grande prestigio na sociedade. Chegam a
superar com grande vantagem as ingtituicbes
fundamentais da Repubica, dos poderes Executivo,
Legidativo e Judiciério e das organizacdes da sociedade
civil.

A participagdo das meios de comunicagdo na difuséo
do conlecimento € medidtica, ou sga &dua como
referencial do mundo exterior, um sSistema de
representacfes que interage com o conhecimento pessoal
direto, adquirido pelo indviduo por meo de sua
formagdo cultural, convvéncia social e eperiéncia
prépria. Tudo iso indca que a midia, no mundo atual,
desempenha um papd significativo na constituicdo e
difuséo de representagfes ciais.

Para Moscovici (1978, “o cardter socia das
representacOes transparece na fungdo especifica que das
desempenham na sociedade, qual sga a de cortribuir
para os process de formagdo de condutas de orientacéo
das comunicagBes sciais’. Desta forma, admite-se que a
linguagem é a expressio de um povo.

Para Albana Xavier Nogueira (200 p. 238, a
atividade da linguagem envdve, simultaneamente, o
saber e o fazer da comunicagdo, formalizados na fala,
em que alguns tracos linglisticos sio privilegiados em
detrimentos de outros, que se restringem a determinados
grupos, ou ainda, que se particularizam ou se tornam
obsoletos. A fregliéncia ou mesmo auséncia de certos
tragos, em determinadas classes ciais ou em espacos
geograficos e até nos registros indviduais, pode servir
de paréametro para o arrolamento dcs feixes de tragos
capazes de corfigurarem os usos linglisticos de uma
comunidade. A constancia desses tragos define o que
costuma chamar de norma ou normas lingliisticas em uso
nessa comunidade.

A INFORMACAO AMBIENTAL

A midia, na expressio de McLuhan, é a extensdo do
homem. A investigagdo ambiental é por exceléncia
interdisciplinar, uma vez que os modeos tradicionais de
andlise compartimentalizadas em areas distintas do
conhecimento se mostram insuficientes para éordagem
dos problemas complexos que ewvdvem o ambiente, na
acepcao de Ramos (1995 p. 29).

Os meios de comunicagdo Sao responsavels pea
ampla difusdo de informagbes bre a problemética
ambiental. Torna-se um eemento essencial para a
consecucdo de caminhas que levem a solugdo das
corflitos de interesses paliticos e eondmicos, tornando
se um fator limitante para o alcance de uma Visao
globali zante do meio ambiente.

A necessdade de um padrdo linglistico evidenciou-se
pelo fato de haver conteldos diferentes para um mesmo
termo. E 0 caso de emlogia que provem do gego oikos



(casa) e de logos (tratado, estudo). Para os bidlogcs, a
ecologa compreende o estudo analitico das condcdes
criadas pdo meio e da &80 deste sobre os res que nele
vivem. Mas em aguns corntextos discursivos como
objeto, em outros como um m&odg em outras ainda
Como ciéncia.

Essa é uma questdo que nos leva a observar que o
mais grave, em se tratando cb eologa € que muitas
mensagens de forte apdo persuasivo refletem interesses
meramente corporativos e ndo coletivos, como se deveria
supor, uma vez que o meio ambiente compreende toda a
coletividade.

Surge a pergunta qual é a compreensdo do povo
receptor sobre a qualidade da informacdo ambiental?
Ramos cita pesquisadares narte-americancs que
chegaram as sguintes conclusdes:

0S jornais e a televisdo sdo s MEos mais
freqientemente empregados como forte de informacéo
ambiental, mas nem sempre sdo considerados como os
mais corfiave's;

indviduos com nmeior grau de escolaridade usam
menacs a televisdo como forte de informagdes ambientais
do que os individuos com menos grau de escolaridade, e
tendem a reetar a televisdo como uma fornte confiavel
de informag&o cientifica sobre meio ambiente, preferindo
a midia impressa, sendo as revistas especializadas mais
corfiaveis do que os jornais;

a maior parte da amostra traz como portos
negativos da performance da midia a fata de
imparcialidade: a inclinagéo politica; o sensacionalismo e
a tendéncia a solucionar asuntos visando maximizar a
audiéncia; e

uma minoria considerou que a midia diz a
verdade nas mensagens ambientais.

Diante deses resultados, Ramos (ibid., p. 31)
pergunta: “Serd que a comunicacdo de massa vem
apresentando um tratamento interdisciplinar da questdo
ambiental, ou serd que vem atuando no sentido e
reforcar uma visdo compartimentalizada dos problemas
ambientais, apresentando uma aordagem desintegradora
e fragmentada da problemética anbiental ?”

Como conhecer a mensagem ambiental da forma que
vem senda transmitida pela midia? Torna-se necessario
saber que 0 estudo da mensagem ambiental revela-se
COmo uma etapa esencial na investigagdo da influéncia
da comunicagcdo de massa nos procesos indviduais e
sociais de percepcdo e interacdo com o0 meio ambiente.

Para se realizar um estudo adequado sobre o pape da
midia na constru¢cdo do conhecimento e sua interface
com a educacdo ambiental faz-se necessario examinar a
diversidade de matérias veiculadas, procurando-se
evidenciar a forma como eses conteldos foram
absorvidos pela populagdo. Ess fato promove o hébito a
leitura, a interpretacdo das discursos, a visualizacdo dos
desenhcs e outras ilustragdes bem como os movimentos
das imagens e a musicalidade dos sors.

Ese fator faz com que os leitores e aqueles que
assstem as ndticias pela tdevisdo possam aém de
interpretar, incorporar valores no seu cotidiano a
mesmo subsidi&los com suas proprias decisoes.
Verifica-se, atualmente, que no ambito das poaliticas
pubicas e adicionais existe a preocupacdo quanto aos
aspectos da conscientizacdo da populagdo no ae se
refere a preservacdo e conservacdo domeio ambiente.

Como dbserva Regina Sueiro de Figueiredo (2001 p.
197), “a midia, por intermédio de seus meios de
veiculagdo, ao atingr a populacdo em geral, leva naticias
das mais variadas, como por exemplo, as do tipo
turistico, demagOgco, sensaciondlista, imperativo,
instrucional, religioso, ou simplesmente informativo”.
Por sua vez, o dscurso veiculado por essa mesma midia
aliado a Educacdo Ambiental deve levar o pubico a
reflexdes, cortribuindo dessarte para a a@uisicdo de
conhecimentos e informacgbes  dgnificativas para
mudancas comportamentais.

Ness sentido, Figueiredo (Idem, ibidem) enfatiza que
nessa CGtica, a midia expressaa dravés dos veiculos
massvos (televisdo, réadio, jornais, revista e Internet)
pode ser considerada uma diada poderosa junto a
educacdo, pois tem importante pape a cumprir na
sociedade, pois desde que o hamem conseguiu utili zar
pela primeira vez sons e signcs, a comunicagdo ganhau
papel importantissmo noproces histérico.

Com o advento das novas tecndogas, a sociedade
moderna  habituou-se a adquirir  informagbes e
conhecimentos por meio da televisdo, do radio, dos
jornal e da Internet. A interpretacdo de varios géneros de
matérias jornalisticas veiculadas pea midia impressa e
eletrdnica proporcionam ao pubico conhecer a qualidade
de vida do cidaddo na sociedade. Observa-se que a midia
vem dando importancia aos programas bre o meo
ambiente, especialmente, aqueles que se voltam para a
Educagdo Ambiental.

APRESENCA DOS MEIOS DE COMUNICACAO NA
CONFERENCIA DO RIO/92

A primera Conferéncia Internacional para debater o
meio ambiente humano teve lugar na Suécia, patrocinada
pda ONU, em 1972 Essa Conferéncia eaborou e
aprovou a “Declaragdo sobre o Ambiente Humano® com
0 dbjetivo de estabedecer uma visdo gobal e principios
comuns, que servisem de inspiracdo e orientagcdo a
humanidade para preservagdo e mehaia do meo
ambiente.

A Conferéncia de Estocolmo facilitou a criacdo de
varios organismos internacionais para denunciar 0
agravamento dos problemas ambientais advindcs da
acderacdo de procesws predatérios e  poluentes,
promovidos em escala mundal, indcando a pouca
repercussio pratica das intencdes e principios firmadas
em documentos e internacionais realizados naguela
Conferéncia.



Além dis®, observa-se que nas Ultimas décadas
acentuou-se a distancia entre paises pobres e ricos,
sobretudo no qe diz respeito as novas tecndogas,
distribuicdo de renda, padrées de consumo e
endvidamento externo, refletindo ne indices de
qualidade de vida e degradacdo ambiental.

Em vista dese quadro, a Asembléia Geral das
Nagbes Unidas convacou a Cornferéncia sobre Meo
Ambiente e Desenvavimento que se redlizou no Rio de
Jangro, em junho ¢ 1992 tendo como djetivo
fundamental estudar a concepgdo de que o crescimento
econ@mico e a protegdo ambiental precisam ser
considerados para que se possa, efetivamente, evitar que
a deterioracdo do ambiente comprometa sua capacidade
futura de manter a vida, bem, como examinar estratégias
para d@indr niveis mais equili brados de desenvavimento
entre as nagbes (RAMOS, idem, p.36).

Comparandose o conteddo da Conferéncia de
Estocolmo com o da Conferéncia do Rio, observa-se que
na Ultima destacam-se objetivos mais amplos, como
observa Emilio Canddti (1992 p. 115. O desafio deses
objetivos podem ser assm resumidaos:

Levar a consideracéo dbas paliticas de comércio e
indistria dos paises participantes um programa de
reducéo dcs impactos sociais e ambientais causados pelo
sistema produtivo. Responder a pressio des movimentos
sociais preocupados com a crescente devastacdo dcs
recursos e ambientes naturais. Promover o debate de
novos moddos de desenvavimento econ@mico atentos a
justica social, a conservacdo dcs ecosdstemas e aos
limites da exploragéo das matérias-primas;

Estabelecer convengdes e tratados internacionais
dedicados a preservacdo das condcgdes de sobrevivéncia
das espécies que habitam o planeta e o equilibrio das
ecossstemas complexos. Definir codigos e normas que
orientem  programas de conservacdo ambiental, e
limitem os danos provocados pda ado do hanem sobre
a tera, a fua e o a. Promover a cooperagcdo
internacional em projetos dos ambientes fisicos e
naturais.

Aproximar o debate dos temas ecoldgicos e as
politicas ambientais as grandes questdes do
desenvdvimento econ@mico, das concentragBes urbanas
e do crescimento populacional. Associar as iniciativas de
protecdo a biodversidade e a valorizagdo dha
sociodversidade.

As Organizagdes N&o-Governamentais (ONGs) sdo
responsdveis pela conscientizacdo dcs  problemas
ambientais. No Rio de Janeiro, as ONGs redlizaram um
encontro paraldo que foi denominado ¢ “Forum
Global”, uma vez que a Conferéncia oficial tinha um
cunho eminentemente governamental.

A presenca da midia na Conferéncia do Rio/92,
mostrou um evento de proporgdes gigantescas, nhunca
visto antes. Es® fato demonstrou interesse internacional
pelos problemas ambientais. O jornal O Estado de S.
Paulo (1992 fez a cobertura da Conferéncia e destacou

que enquanto na Conferéncia de Estocolmo reuniram-se
politicos, funciondrios governamentais e peritos de 113
paises, representantes de 250 organizagbes ndo
governamentais e das agéncias especializadas das Nagdes
Unidas, para o encontro do Rio de Janeiro previa-se a
participagdo de 185 mises, inclusive 112 chefes de
Estado, 50 organizacbes intergovernamentais e 2 mil
representantes de gowerncs; paraldamente, o FOrum
Global previa a participagdo de 11 mil membros de
entidades internacionais e a realizacdo de 400 eventos; ao
mesmo tempo em que o0 Rio de Janeiro preparava-se para
receber cerca de 35 mil visitantes, além de uma
programacao de cerca de 2 mil eventos culturais.

Ness contexto, como doserva Ramos (idem , p. 39
40), destaca-se também a participacdo dos melos de
comunicagdo de massx enquanto em Estocolmo
participaram cerca de ml jornalistas, para aCorferéncia
do \Rio foram cadastrados mais de 7 mil jornalistas,
fotografos e técnicos, representando agéncias de
naticias, redes de TV, jornais e revistas de todas as partes
do mundg um sofisticado aparato técnico foi montado
para transmitir dados e imagens via satdite,
posdbilitando qie as informacbes bre a Corferéncia
pudesem ser transmitidas $multaneamente para
diferentes lugares do Planeta durante 24 horas por dia.

Importante salientar que a Corferéncia destacou-se
como uma oportunidade especial de estudar a informacgéo
ambiental veiculada pela midia, uma vez que recebeu um
grande destaque dos profissoreis dos meos de
comunicagao, proporcionando um amplo material para a
andli se da mensagem ambiental.

No que tange a informacdo ambiental, a midia tem
dado destaque para os grandes acidentes que afetam o
ecossstema. O caso da Petrobréds € um dos que mais
aparecem nas telas da televisdo e nas paginas de jornais e
revistas. Porém, as queimadas, a venda ilegal de madeira,
como foi o caso da venda de mogng envdvendo até
mesmo os indios do Para causam preocupacao a todcs.
Como sublinha o jornalista Lucio Flavio Pinto (2001), o
préprio Greenpeace e autoridades brasileiras as quais
foram feitas as dentncias constataram numa operacao
realizada no ano passado, em que foram flagradaos 20 mil
metros cubicos de mogno estocados em patios dentro da
reserva dos indios caiapGs ou em jangadas que desciam o
rio Xingu. As multas aplicadas as srrarias alcancaram
seis milhdes deresis.

A devastacdo réo para. E o Estado réo tem cond¢oes
para inibir a depredacdo da natureza amazonica. Eron
Brum (2001, p. 22) identifica trés tipos de cobertura
jornalistica sobre questbes ambientais: as matérias
baseadas em denlincias; as que representam propostas de
solucéo para problemas ambientais e a divulgacdo amena
de asauntos como nichos ecolOgicos, parques e reservas
florestais.



CONCLUSAO

Analisando a producdo de informacles e veiculacdo
sobre 0 meio ambiente, verificamos que a cobertura
aparece na midia impressa e derbnica de manera
fragmentada. Para dgumas empresas de comunicacéo, o
interese maior reside no fato de obter audiéncia. As TVs
educativas 0 as que dedicam mais espaco as questfes
da ecologia.

Para muitos sgmentos de nossa populacéo o weiculo
de maior penetracdo e dicacia € o radio. Ele sempre
ocupou um lugar nos lares, nos automoves, nos
caminhdes, levando ndicias e mensagens educativas. O
radio tem como caracteristicas o imediatismo, a
mobilidade e a capacidade de poder abranger a
populacdo como um toda

E importante lembrar que em noso Pais, onde ha
grandes desigualdades sociais e que é considerdve o
namero ce cidaddos que, por serem analfabetos, ndo tém
aces® a livros, jornais e revistas. A televisdo portatil
veio complementar a transmissfio de informagdes para
um grande cortingente de nossa populacdo. s se
deduz pelo fato de que da (tv) tem uma funcdo
fundamental na conscientizagdo das pesas na medida
em que se constitui num veiculo massvo com grande
prestigio nos sgmentos com mena grau de
escolaridade.

Para muitos pesquisadores da midia, 0s meios de
comunicagdo sdo a principal forte de naticias para
grande parcela da populacdo, essa forma de atuar tem
repercuses no procesd da formagdo da opinido sobre
as questdes ambientais.

Cabe ndo apenas as empresas de comunicacao dar a
devida importancia & mensagens que abordam a
educacdo ambiental, mas também aos gowernantes
estimular as investigagbes bre as questdes ecoldgcas,
novos caminhcs que levem os individuos a criar uma
consciéncia critica diante da problemética anbiental.

ABSTRACT

The means of communiation perform a role in the pubic
opinion formation about ecology. The newpapers, the
radio and the television spread the news about the world
ENVIRONMENT Conference, in Rio de Janeiro, 1992
The globalization process in nowadays context,
originates an environmental question, which must be
see, since a dimension d totality, overconing the
positive science segmentation. The printed and dectronic
media follows transmitting the ideals of all people who
fight by the ENVIRONMENTAL conservation, that
means the fight by thelife conservation
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