la serie (CONSEP no. 342/2005 e CONSUNI no. 034/05, de 27/10/2005)

Portugués Instrumental (68 h/a)

O texto: aspectos gerais de ordem linglistica, discursiva e pragmatica. A variedade lingliistica e suas
implicacbes na comunicacdo oral e escrita. A coesdo e a coeréncia textual. A frase e o paragrafo:
aspectos sintaticos, estilisticos e pragmaticos. Resumo e resenha. Atividades de comunicacéo.
Elaboracgéo de textos voltados para a area. Topicos normativos.

Linguagem de Programacéao 1 (136 h/a)

Introducéo a plataforma web: principios de Internet/Intranet; arquitetura da web; browsers e servidores
web. HTML - Hypertext Markup Language. Fundamentos HTML: blocos e paragrafos, listas, vinculos e
imagens, tabelas, cores e padrbes de fundo, fontes e tipografia, layout. HTML Avancado: imagens
mapeadas, frames, leiaute usando tabelas, estilos usando HTML, DHTML, CSS, PHP.

Sistemas Operacionais (68 h/a)

Sistemas operacionais (Windows, Linux); sistemas de arquivos (Windows, Linux); editores de texto;
planilhas eletronicas; editores de apresentacfes; arquitetura basica do microcomputador; Internet:
funcbes, servicos, utilizacdo; introducdo a redes de computadores; configuracdo de servidores de
Internet (Apache, 11S).

Ferramentas de Edicao para Web (68 h/7a)
Producdo de sites com ferramentas de edicdo freeware e comerciais mais utilizadas e disponiveis
(Dreamweaver e Fireworks). Relacdo dos softwares com linguagem de programacao.

Design e Direcao de Arte (68 h/a)
Direcdo de arte para web. Animacgao e recursos graficos para Internet. Producdo de objetos animados e
sites em Flash. Introducédo a softwares de producgéo gréafica e sua aplicacdo em web.

Marketing (68 h/a)

Levantamento de dados e estudos de medidas que possam determinar a estratégia e a téatica
mercadolégica de produtos/servicos/marcas. Estratégia de produto, de preco, de promocao, de ponto de
venda (distribuicdo) e de publico para mercado de bens de consumo e para mercado industrial.
Estratégias de marcas. Organizacdo da estrutura mercadoldgica. Marketing na Internet.

Linguagens Midiaticas (68 h/a)

Estudos dos sistemas de comunicacdo dos diversos processos sociais de comunicacdo, visando
compreender a linguagem, a circulacdo e o inter-relacionamento desses com a sociedade. Introducéo a
teoria da comunicag¢do. Modelos, tipos e géneros de comunicagdo, Histéria da Comunicacdo Humana,
Cdédigos: linguagem verbal e nao verbal, Comunicagcdo e Cultura, Inddstria Cultural, Estudos Culturais,
Teoria Hegemonica, Novas Tecnologias e Comunicagdo: Internet e os meios de comunicacdo, A
Sociedade da Informacao.

Criacado (68 h/a)

Conceituacado de Criacdo, Design e Direcdo de Arte. Definicdo do papel do criador e diretor de arte. A
estrutura de uma agencia. Técnicas de desenvolvimento da criatividade. Rafe e leiaute. Briefing de
criacdo. Programa de ldentidade visual (briefing, cédigo, sistema e manual). Técnicas de composi¢ao
visual/planejamento visual. Tipologia e cores. O desktop design (programas de computador Uteis para a
direcéo de arte). Relagéo com fornecedores.

Producédo de Imagem (68 h/a)

Principios de computacao grafica. Imagens raster (bitmap). Imagens GIF, JPG, PNG. Anti-serrilha (anti-
aliasing). Obtencdo de imagens. Fotografia digital. Tratamento de imagens com PaintShop Pro, Corel
Photo Paint, Photoshop

(editoracdo de fotografia). Imagens vetoriais (Adobe llustrator, Free Hand, Corel Draw). Integracado
vetorial e bitmap. Programacao de sites e animacéo swf. Navegacao, aplicacdes, formularios. Integracdo
com HTML.

Projetos em Design de Hipermidia | (136 h/a)

O mercado da comunicacédo digital. Briefing. Equipe de desenvolvimento de site. Planejamento e
elaboracdo de projetos de comunicacdo digital: campanha publicitaria online; marketing direto digital;
marketing viral. Planejamento do site. Definicdo de conteudo.

Curso de Tecnologia em Webdesign
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Redacéao para Web (68 h/a)
Processo de leitura na Internet. Conceito de hipertexto. Producdo e checagem de conteddo para a web.
Estrutura e caracteristicas do texto publicitario para internet. Producado de textos. Criatividade e estilo.

Linguagem de Programacéao Il (68 h/a)
Java. JavaScript: aplica¢cdes, validacdo de formularios, geracdo de paginas dinamicas, cookies. Applets
Java.

Banco de Dados para Web (136 h/a)

Modelos de dados. Modelagem e projeto de banco de dados. Sistemas de gerenciamento de bancos de
dados: arquitetura, seguranca, integridade, concorréncia, recuperagdo apos falha, transacdes.
Ferramentas e linguagens

para automacao de tarefas repetitivas. Arquitetura de banco de dados distribuidos, projeto de banco de
dados distribuidos. Processamento de consultas distribuidas.

Empreendedorismo (68 h/a)

Conceito de empreendedorismo. Perfil e fatores de sucesso do empreendedor. Habilidades
empreendedoras. Atendimento ao cliente. Marketing pessoal. Competitividade. Renovacao.
Posicionamento.

Comercio Eletrénico (68 h/a)
Modelos de comercio eletrénico. Comercio eletrénico e o ambiente empresarial. Aspectos, linguagens e
ambientes. Seguranca no comercio eletrénico. Estrutura de analise de comercio eletrénico. Tendéncias.

Comunicacao Integrada (68 h/a)

Delimitacdo e conjugacdo das areas de atuacao especificados, profissionais de Jornalismo, Relacdes
Publicas e Publicidade e Propaganda. Harmonizacdo de objetivos para atender organiza¢cfes publicas e
privadas, pessoas fisicas e juridicas de carater publico e privado, entidades de classe, instituicdes do
terceiro setor e seus diferentes publicos. Conceitos de comunicagcdo mercadolégica, organizacional,
institucional, empresarial. Processo de mediagcdo na comunicacdo comunitaria: projetos de comunicacéo
integrada de cunho social. Hierarquia e organograma funcional em assessorias, atribuicdes e trabalho em
equipe. Integracdo de tarefas, fluxo de atividades, normas de conduta, responsabilidade e
profissionalismo. Planejamento: delimitacdo de atividades, divisdo do trabalho, cronograma de
desenvolvimento e viabilidade técnica e financeira de projetos de comunicacdo integrada. Execucéo,
acompanhamento e avaliacao critica das atividades desenvolvidas.

Design e Edicdo de Som (68 h/a)
Técnicas de gravacgdo, mixagem e edi¢cdo de audio. Arquivos wav e mp3. Operacfes em estudio de audio.
Producéo de jingle, spot, trilha sonora e vinheta para web.

Design de Interfaces (136 h/a)

Planejamento estrutural do site. Arquitetura da informacdo. Acessibilidade. Navegabilidade. Uso de cores
e tipos. Uso de CSS folhas de estilo. Organizacdo de material. Estrutura de paginas. Hierarquia.
Dimensades.

Projetos em Design de Hipermidia 11 (136 h/a)

Anteprojeto: etapas e elaboragédo. Estudo e pesquisa de mercado. Planejamento e execuc¢ado de produto
para Web.

Curso de Tecnologia em Webdesign



