Ementas - 1? série

ATIVIDADES COMPLEMENTARES | (125 h/a)

As atividades complementares, constituidas por atividades de ensino, pesquisa e extensao, tém
como objetivo geral ensejar aos alunos aprofundamento tematico e interdisciplinar, aprimoramento
profissional e interagdo com a comunidade e com o mercado. Para fins de integralizagéo da carga
horaria do Curriculo Pleno, sao atividades complementares: Atividades de Pesquisa e de Iniciagdo
Cientifica; Oficinas Laboratoriais; Atividades de Ensino e Aprendizagem; Servigos e/ou atividades
da area de comunicacdo prestados a comunidade e/ou empresas; Seminarios, Cursos de
Extens@o e de Atualizagdo,; disciplinas extracurriculares; Participacdo de eventos diversos. As
atividades complementares possibilitam ao aluno formagdo com as seguintes énfases. Jornalismo
— énfase em Midia Eletronica.

LINGUA PORTUGUESA | (136 h/a)

Estratégias de leitura: operagdes metacognitivas regulares para abordar o texto. Habilidades
linglisticas caracteristicas do bom leitor. Producdo de textos a partir de géneros especificos com
metacogni¢do. Confeccdo de textos com objetivos e publico-alvo definidos. Reviséo gramatical.

TEORIA DA COMUNICAGAO | (68 h/a)

Comunicacéo e Linguagem: conceitos, modalidades, particularidades e fungdes.

Signo e cddigo: conceitos, tipologias e particularidades. Comunicagéo: conceitos, natureza e
diversidade de enfoques, abordagens e manifestagdes na industria cultural e cultura popular.

FOTOGRAFIA (68 h/a)

Conceitos de fotografia. A fotografia como argumentagéo no jornalismo. Historia da fotografia no
mundo e no Brasil. Composicdo. Cameras fotograficas. Objetivas. Filme fotografico — cor e P&B.
Luz. Filtros. Enquadramento. Revelagdo. Ampliagdo. Equipamentos. Novas tecnologias.

FUNDAMENTOS E TECNICAS DO JORNALISMO IMPRESSO (68 h/a)

O profissional de Jornalismo. Concepc¢éo de veiculos. Nogbes basicas de mercado, distribuicdo e
comercializagdo. Conceitos de jornalismo impresso. As caracteristicas da linguagem jornalistica e
dos veiculos. Critérios e elementos da noticia. Fontes jornalisticas. Introducdo a pratica de
producéo de matérias jornalisticas informativas para a elaboracdo de um jornal mural. Conceitos de
pauta e reportagem impressa. Estrutura e funcionamento das redacdes de jornais. A linguagem da
noticia. Selecdo e ordenacdo de informagdes. O lead. As agéncias de noticias. Formas de
captacéo da noticia.

PSICOLOGIA APLICADA A COMUNICAGAO (68 h/a)

Teorias psicoloégicas. Elementos e conceitos de Psicologia suscetiveis de aplicagdo no campo da
Comunicacgéo. A psicologia do senso comum e a psicologia cientifica. Linguagem, Pensamento,
Representacdes Sociais, Consciéncia, Inconsciente, Atividade e Identidade (processo de
individuacédo) sdo categorias analiticas e criticas dos processos psicossociais, construidos por e
construtores do sistema social vigente.

METODOLOGIA DA PESQUISA APLICADA A COMUNICAGAO (68 h/a)

Estudo do conhecimento cientifico e sua evolugdo histérica. Nogdes e conceito de pesquisa.
Formas de transmissdo do conhecimento adquirido. Natureza dos métodos cientificos. Roteiro
metodolégico da pesquisa bibliografica. Normas de referéncia. Técnicas especiais de pesquisa
aplicada a comunicagéo social. Elaboracao de projeto de iniciagdo cientifica.

RADIOJORNALISMO | (68 h/a)

Histéria do radio no Brasil. O veiculo “radio” e sua estrutura, linguagem e informacéo radiofénica. O
profissional de radio e TV. Concepgdo de midia eletrdnica. Nogdes basicas de mercado.
Distribuicdo e comercializacdo. Conceitos de jornalismo em radio. Técnicas especificas de
radiojornalismo. Aulas praticas de pauta, manchete, entrevista e edicdo. Produgdo de reportagens
e boletins radiofénicos. Elaboragéo de um jornal diario de radio (ao vivo)
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HISTORIA DO JORNALISMO (68 h/a)

A evolugio da tipografia. A evolucdo dos processos de comunicacdo impressa e eletrbnica. A
imprensa no Mundo e no Brasil. Fung&o social, politica, econdmica e cultural do Jornalismo. O
desenvolvimento dos Meios de Comunicagdo e os acontecimentos sociais. O advento das novas
tecnologias. A Internet e seu alcance mundial.

PLANEJAMENTO GRAFICO EM JORNALISMO (68 h/a)

Técnicas de diagramagdo, composicio e impressao graficas. Concepgdo e formulagdo do espaco.
Tipologias e sistemas de composicéo e impresséo. Estilos e projetos graficos. Estética aplicada ao
material grafico. Tipologia. Medidas graficas. Estilo do projeto grafico. Utilizagdo de ilustragdes.
Utilizacdo de cores.Utilizacdo da cores.Editoracao eletrdnica. Produgéo grafica em jornalismo. As
técnicas de composicdo e impressdo. normas e medidas de programacao grafica. Planejamento
grafico. Processo de diagramacéo.

SOCIOLOGIA GERAL E DA COMUNICAGAO (68 h/a)

Emergéncia da sociologia, autores classicos fundamentais, principais correntes tedricas. Evolugdo
e crise do projeto da modernidade. As contradigbes sociais no capitalismo globalizado. A cultura
pés-moderna e o processo dindmico comunicagao e sociedade.

Ementas - 22 série

ATIVIDADES COMPLEMENTARES Il (125 h/a)

As atividades complementares, constituidas por atividades de ensino, pesquisa e extensado, tém
como objetivo geral ensejar aos alunos aprofundamento tematico e interdisciplinar, aprimoramento
profissional e interagdo com a comunidade e com o mercado. Para fins de integralizacdo da carga
horaria do Curriculo Pleno, s&o atividades complementares: atividades de pesquisa e de iniciagio
cientifica; oficinas laboratoriais; atividades de ensino e aprendizagem; servicos e/ou atividades da
area de comunicacdo prestados a comunidade e/ou empresas; Seminarios, cursos de extenséo e
de atualizagéo; disciplinas extracurriculares; participagdo de eventos diversos. As atividades
complementares possibilitam ao aluno formagdo com as seguintes énfases: Jornalismo - énfase
em Midia Eletrénica.

LINGUA PORTUGUESA II (68 h/a)

A linguagem, o processo de comunicagéo € o texto jornalistico: consideracdes linglisticas e
pragmaticas. Leitura e interpretacdo de textos literarios e jornalisticos que permitam a reflexdo
critica e o desenvolvimento da produgao textual oral e escrita. O processo sintatico da frase e suas
implicagbes para efeito de coeséo e coeréncia.

TEORIA DA COMUNICAGAO Il (68 h/a)

Trajetéria do pensamento cientifico. Contribui¢des interdisciplinares para a constituicdo de uma
teoria da comunicagdo. As diversas correntes tedricas. Teorias voltadas para a analise de
mensagens, inclusive Semiologia. Transformacdes histéricas no processo de comunicagdo. A
influéncia das novas tecnologias nos processos de comunicagéo.

FOTOJORNALISMO (68 h/a)

Histéria do fotojornalismo no Brasil e no mundo. Caracteristicas da fotografia no jornalismo.
Técnicas fotograficas aplicadas aos aspectos jornalisticos. Pauta e reportagem fotografica. O
repérter fotografico. Edicdo fotografica. Legenda. Etica e direitos autorais na fotografia jornalistica.
A fotografia nas diferentes editorias e nos diversos veiculos jornalisticos impressos e eletrénicos.
Técnicas e fungdes da fotografia digital nos veiculos jornalisticos.

REPORTAGEM, ENTREVISTA E GENEROS JORNALISTICOS (68 h/a)
Noticia e sua captacdo. Fontes. Pauta e sua execugdo. Teoria e pratica da noticia e da
reportagem. A elaboragcdo de editoriais, entrevistas, cronicas, criticas e colunas jornalisticas.
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Redacdo da noticia. Estilos de entrevistas. Responsabilidades junto as fontes. Informacdo e
pesquisa documental. Critérios de avaliagdo de veracidade. A estrutura da noticia. As normas de
redacido para jornais. Técnicas de entrevista e redacdo. A elaboracdo de noticias. O relato da
opiniao. A ordenacéo das opinides e interpretacéo no texto jornalistico. A reportagem de contexto,
de tema, de setor. O estilo jornalistico, A especificidade da noticia. Teoria e pratica dos géneros.

FILOSOFIA E PENSAMENTO CONTEMPORANEO (68 h/a)

Introducdo geral & Filosofia. Os grandes sistemas de idéias. O pensamento filosofico
contemporaneo e sua relagdo com o processo de comunicagdo. Caracterizacdo da Modernidade e
da Pés-Modernidade. Fundamentos tedrico-filoséficos referentes a ética e a histéria de sua
constituicdo no mundo ocidental. Aspectos éticos da comunicacgéo.

CULTURA E REALIDADE REGIONAL (68 h/a)

Teorias antropoldgicas: contribuicdes tedricas das diferentes escolas. Analise critica das diversas
abordagens da comunicagido e da cultura. Estudos dos sistemas culturais como comunicagao:
sistemas de representacbes e sistemas simbolicos da realidade brasileira. Aspectos culturais
regionais. Influéncia Cultural na realidade regional.

RADIOJORNALISMO II (68 h/a)

Diferentes estilos de noticiario radiofénico. Radiojornalismo Esportivo. Entrevistas de estudio.
Grande reportagem externa gravada. Edicdo em radio. Roteiro e script de programas jornalisticos
no radio. Radiodocumentario. A histéria oral no radio. Internet x radio: novas tecnologias.
Diferentes tipos de programas radiofénicos no jornalismo.

LINGUAGENS MIDIATICAS (68 h/a)

Estudos dos sistemas de comunicagao e dos diversos processos sociais de comunicagéo, visando
compreender a linguagem, a circulagdo e o inter-relacionamento destes com a sociedade. As
fungbes da linguagem como mediadora entre os individuos e a realidade. Mecanismos da
persuaséo discursiva nos meios massivos de comunicagéo. Estudo das politicas determinantes do
processo de informacéo e as suas diversas formas de controle.

PRODUGAO E EDIGAO DE JORNAIS (68 h/a)

Producdo de jornal laboratério : pauta, textos, edicdo, editoracéo, fotos. Andlise e avaliagdo do
jornal produzido. Normas, critérios e praticas editoriais em midia impressa comunitaria, sindical e
empresarial. Pratica de edicdo : pauta, redacéo, revisao, ilustragdes, edigdo, diagramacgao e
secretaria grafica. Articulagdo entre editor e planejador grafico. O veiculo . A captacdo da
informac&o. A imprensa comunitaria. Caracteristicas das publicagbes especializadas. Géneros :
interpretativo e opinativo. A concepcdo de um jornal laboratério. A definicdo de um projeto de
circulagao de um jornal laboratério.

TELEJORNALISMO I (68 h/a)

A linguagem televisiva. Linguagem verbal e ndo-verbal na televisdo. O jornalismo na TV : estudos
dos géneros jornalisticos. A linguagem imagética e o poder da imagem jornalistica. A linguagem
das ca@meras e objetivas. O repérter : links e boletins. O texto na TV : como escrever para
telejornalismo. Lauda e script. O telejornal e suas caracteristicas : estrutura e fungdes (inclusive
radialistas). O ancora no Telejornal.

Ementas - 32 série

ATIVIDADES COMPLEMENTARES Il (125 h/a)

As atividades complementares, constituidas por atividades de ensino, pesquisa e extensdo, tém
como objetivo geral ensejar aos alunos aprofundamento tematico e interdisciplinar, aprimoramento
profissional e interagdo com a comunidade e com o mercado. Para fins de integralizacdo da carga
horaria do Curriculo Pleno, s&o atividades complementares: atividades de pesquisa e de iniciagio
cientifica; oficinas laboratoriais; atividades de ensino e aprendizagem; servigos e/ou atividades da
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area de comunicacao prestados a comunidade e/ou empresas; Seminarios, cursos de extensdo e
de atualizagdo; disciplinas extracurriculares; participagdo de eventos diversos. As atividades
complementares possibilitam ao aluno formagédo com as seguintes énfases: Jornalismo - énfase
em Midia Eletrénica.

LINGUA PORTUGUESA llI (68 h/a)

O texto jornalistico opinativo e interpretativo: caracteristicas linglisticas, estilisticas e
composicionais. Processos e estratégias de argumentacdo e persuasdo. Atividades de
comunicagéo. Revisdo gramatical.

COMUNICAGAO INTEGRADA (68 h/a)

Delimitacdo e conjugacdo das areas de atuacdo especifica dos profissionais de Jornalismo,
Relagbes Publicas e Publicidade e Propaganda. Harmonizagido de objetivos para atender
organizagdes publicas e privadas, pessoas e juridicas de carater publico e privado, entidades de
classe, instituicdes do terceiro setor, e seus diferentes publicos. Conceitos de comunicagio
mercadolégica, organizacional, institucional, empresarial e negocial. Processo de mediacdo na
comunicagao comunitaria: projetos de assessorias, atribuicées e trabalho em equipe. Integracdo de
tarefas, fluxo de atividades, normas de conduta, responsabilidade e profissionalismo.
Planejamento: delimitacdo de atividades, divisdo do trabalho, cronograma de desenvolvimento e
viabilidade técnica e financeira de projetos de comunicagdo integrada. Execugao,
acompanhamento e avaliagio critica das atividades desenvolvidas.

LEGISLAGAO APLICADA A COMUNICAGAO (68 h/a)

Direito da Comunicagdo: Normas e principios Constitucionais. Direito Penal e os Meios de
Comunicacéo: conceitos e espécies de crimes. Lei da Informagéo. Dispositivos legais e orgéos
institucionais (publicos e privados) de Defesa do Consumidor. As entidades de classe. Leis e
normas que disciplinam a profissdo e a conduta profissional.

TEORIA POLITICA E HISTORIA CONTEMPORANEA (68 h/a)

Instituicdes e pensamento politico na modernidade. Inicio da reflexdo politica moderna, a partir do
Renascimento até a analise do debate em torno do Poder, Sociedade Civil e Estado. Enfase nos
temas atuais da politica contemporanea: soberania, autocracia, democracia, socialismo e
cidadania.

PRODUGAO E EDIGAO DE REVISTAS (68 h/a)

Producdo de texto para revista. Pesquisa jornalistica, contextualizacdo dos fatos. Elaboracdo de
texto, legenda e titulagdo em jornalismo para revista. Reportagem de investigagcéo e interpretagdo.
Redacdo opinativa. Técnicas literarias aplicadas ao jornalismo. Ensaios jornalisticos para revista.
Realidade e perspectivas da producao editorial. A questdo mercadolégica. O texto jornalistico nas
revistas e suplementos. Analise de géneros e estilos de textos. Plangjamento editorial e produgéo
de uma revista.

PRODUGAO MULTIMIDIA EM JORNALISMO DIGITAL (68 h/a)

Discutir e analisar as tendéncias de mercado e a contextualizacdo da editoragdo eletrénica no
mercado de trabalho. Estudar a relagdo entre a tecnologia e a comunicagao. Web jornalismo e
Jornalismo On Line. Analisar os aspectos comunicacionais, sociais e culturais das novas
tecnologias de comunicagao. Discutir as principais teorias no campo das ciéncias da comunicagao
em sua interface com a tecnologia. Sera produzida uma revista eletrénica visando desenvolver
uma discussao e experimentac¢ado da linguagem da internet

PROJETOS EM COMUNICAGAO (68 h/a)

Planejamento, execugcdo e avaliagdo de pesquisas bibliograficas e de campo sobre temas
relevantes para a area de Comunicacdo. Pesquisa, planejamento e execugado de acdes, a partir de
referencial tedrico e metodoldgico, visando o aprofundamento de natureza monografica ou
profissional para elaboragdo do Projeto de Conclusdo de Curso, ou Projeto Experimental.
Estruturagdo do Projeto. Estratégia de agdo do Projeto. Preparacdo do material de trabalho.
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Identificacdo, objetivos e justificativa do Projeto. Estruturacdo orcamentaria e cronograma do
Projeto.

TEORIAS DO JORNALISMO (68 h/a)

As fronteiras do objetivo e 0 subjetivo. O texto jornalistico como enunciagdo do fato. Poder,
Opinido Publica e Jornalismo. As categorias e a interpretacdo e opinido no texto jornalistico. O
conceito de noticiabilidade. A identificagcdo dos valores-noticia. As teorias: agenda-setting, a espiral
do siléncio, conceito de gatekeeper. Analise da imprensa a partir das diferentes perspectivas
histéricas. A objetividade jornalistica. Os filtros jornalisticos.

TELEJORNALISMO II (68 h/a)

Telejornal, um programa com responsabilidade social. Produgéo : processo de realizagdo , pré-
pauta , pauta, acompanhamento da matéria. Reportagem : processo, estrutura, fungdes. Edicio :
processo , roteiros e ilhas. Video-reportagem. Video-documentario : linguagem, pré-roteiros,
roteiros, linguagem sonora, edicio e finalizagcdo. Programas jornalisticos ( entrevistas e debates )

Ementas - 4 série

ATIVIDADES COMPLEMENTARES IV (125 h/a)

As atividades complementares, constituidas por atividades de ensino, pesquisa e extensao, tém
como objetivo geral ensejar aos alunos aprofundamento tematico e interdisciplinar, aprimoramento
profissional e interagdo com a comunidade e com o mercado. Para fins de integralizacdo da carga
horaria do Curriculo Pleno, s&o atividades complementares: atividades de pesquisa e de iniciagio
cientifica; oficinas laboratoriais; atividades de ensino e aprendizagem; servicos e/ou atividades da
area de comunicacdo prestados a comunidade e/ou empresas; Seminarios, cursos de extenséo e
de atualizagdo; disciplinas extracurriculares; participagdo de eventos diversos. As atividades
complementares possibilitam ao aluno formagdo com as seguintes énfases: Jornalismo - énfase
em Midia Eletrénica.

LINGUA PORTUGUESA IV (68 h/a)

Argumentagdo: mecanismos, estratégias, consisténcia e defeitos. Eficacia e falacias da
comunicagéo. Tematizacdo e figurativizacéo textual: caracterizagao, formas de encadeamento e de
combinagdo. Topicos normativos. Atividades de comunicacgéo.

GEOPOLITICA E FORMAGAO ECONOMICA DO BRASIL (68 h/a)

Estudo da causalidade espacial dos fendmenos politicos, considerando as realidades geograficas,
as razbes politicas, os interesses econdmicos e militares. Formagédo dos blocos econdmicos
regionais, com énfase no Mercosul e na posi¢éo do Brasil. Formagéo econdmica do Brasil a partir
do Estado Novo, abordando o processo de substituicdo de importagdes e a insergéo do pais no
processo de globalizagéo.

ESTETICA E HISTORIA DA ARTE (68 h/a)

Fenbdmenos estéticos. Interpretacdes estéticas de industria cultural. Estética das artes visuais.
Figuras e comunicagdo de massa. Estética do audiovisual, principalmente nas midias digitais e
eletrénicas. A interpretacdo socioldgica da arte. Arte como expressao social no momento histérico.
Tendéncias da arte contemporanea. Perspectivas da arte brasileira. As “Escolas” e suas técnicas
relacionadas aos ramos da comunicagdo. Utilizagcdo dos conceitos da arte e suas obras na
comunicagéo.

ASSESSORIA E COMUNICAGAO EMPRESARIAL (68 h/a)

Fundamentos de comunicacgéo integrada. Fluxos e métodos de comunicacdo empresarial. No¢des
de eventos, cerimonial e de planejamento em publicidade e propaganda e em relagdes publicas. O
carater estratégico e integrado do trabalho de assessoria de comunicacdo. Estratégias de
comunicagdo. O planejamento estratégico em assessoria de comunicagdo. Assessoria de
comunicagéo como integragao de variadas modalidades de atividades de comunicagao: jornalismo,
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publicidade, marketing, relagées publicas. Marketing cultural, politico e rural. Nogdes de
mercadologia. Processo empresarial. Organizacdo , método e principio de uma Assessoria.
Fungcbes de pesquisa e planejamento. Pesquisa e analise de mercado. Atribuicdes dos
profissionais da area. Assessoria de imprensa/comunicagéo. A informacdo jornalistica do setor
produtivo. Planejamento de projetos de comunicacdo em instituicbes, empresas, ONGs. e
movimentos comunitarios.

PROJETOS EXPERIMENTAIS (270 h/a)

Produgéo de projetos de carater profissional vinculados as habilitagdo, com estudo aprofundado e
aplicacdo do conhecimento adquirido durante o curso. O Projeto Experimental pode também
possuir carater monografico, consistindo em pesquisa cientifica sobre determinado tema de
interesse, vinculada a area de Comunicagao Social.
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