Ementas - 1? série

ATIVIDADES COMPLEMENTARES | (125 h/a)

As atividades complementares, constituidas por atividades de ensino, pesquisa e extensao, tém
como objetivo geral ensejar aos alunos aprofundamento tematico e interdisciplinar, aprimoramento
profissional e interagdo com a comunidade e com o mercado. Para fins de integralizagéo da carga
horaria do Curriculo Pleno, séo atividades complementares: atividades de pesquisa e de iniciagdo
cientifica; oficinas laboratoriais; atividades de ensino e aprendizagem; servicos e/ou atividades da
area de comunicacao prestados a comunidade e/ou empresas; seminarios, cursos de extensao e
de atualizagdo; disciplinas extracurriculares; participagdo de eventos diversos. As atividades
complementares possibilitam ao aluno formagido com as seguintes énfases: Publicidade e
Propaganda - énfase em Criacéo e Produgéo ou em Marketing e Estratégia de Comunicacéo.

DESIGN E DIREGAO DE ARTE (68 h/a)

Histérico e definicdo de Design. Conceituagdo de direcido de arte. O papel do diretor de arte.
Técnicas de composicao visual/planejamento visual. Rough e leiaute. A interagdo imagem-texto.
Tipologia. O “desktop design” (programas de computador Uteis para a diregéo de arte).

ESTETICA E HISTORIA DA ARTE (68 h/a)

Fenbdmenos estéticos. Interpretacdes estéticas de industria cultural. Estética das artes visuais.
Figuras e comunicagdo de massa. Estética do audiovisual, principalmente nas midias digitais e
eletrénicas. A interpretacdo sociologica da arte. Arte como expressao social no momento histérico.
Tendéncias da arte contemporanea. Perspectivas da arte brasileira. As “Escolas” e suas técnicas
relacionadas aos ramos da comunicacao. Utilizagdo dos conceitos da arte e suas obras na
comunicagao.

FOTOGRAFIA (68 h/a)

Conceitos de fotografia. A fotografia como linguagem. A argumentacdo na imagem fotografica.
Fotografia como documento da realidade. Histéria da fotografia no Brasil e no mundo. Composicéo
e ponto de vista. Funcionamento e especificidade das cameras fotograficas. Tipos de objetivas.
Filmes fotograficos. Filtros, corre¢des e efeitos. Enquadramento, planos e angulos. Revelagdo e
ampliacdo em P/B. Fotografia e cores. Fotografia e sistemas de impressdo. Equipamentos
complementares. Novas tecnologias em fotografia.

LINGUA PORTUGUESA | (136 h/a)

Estratégias de leitura: operagdes metacognitivas regulares para abordar o texto. Habilidades
linglisticas caracteristicas do bom leitor. Producdo de textos a partir de géneros especificos com
metacogni¢do. Confeccdo de textos com objetivos e publico-alvo definidos. Reviséo gramatical.

MARKETING ESTRATEGICO (68 h/a)

Levantamento de dados e estudos de medidas que possam determinar a estratégia e tatica
mercadolégica de produtos/servicos/marcas. Estratégia de produto, de preco, de promogéao, de
ponto de venda (distribuicdo) e de publico para mercado de bens de consumo e para mercado
industrial. Estratégias de marcas. Organizagdo da estrutura mercadolégica.

METODOLOGIA DA PESQUISA APLICADA A COMUNICAGAO (68 h/a)

Estudo do conhecimento cientifico e sua evolugdo histérica. Nogdes e conceito de pesquisa.
Formas de transmiss@o do conhecimento adquirido. Natureza dos métodos cientificos. Roteiro
metodolégico da pesquisa bibliografica. Normas de referéncia. Técnicas especiais de pesquisa
aplicada a comunicagéo social. Elaboracao de projeto de iniciagdo cientifica.

PRODUGAO PUBLICITARIA EM RADIO (68 h/a)

Redacdo e edicdo da mensagem em publicidade e propaganda para radiodifusdo. Técnicas de
gravacgédo e mixagem. Operagdes em estudio. Jingle, spot, vinheta, texto institucional, trilha sonora.
Execucdo de trabalhos de propaganda em veiculos eletrénicos como solugdo para problemas
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comunicacionais. Dominio da linguagem dos veiculos, técnicas de criacdo e producéo.
Competéncias estéticas e técnicas para avaliacdo de pecgas publicitarias e contratacdo de servigos
de fornecedores e produtores especializados.

PSICOLOGIA APLICADA A COMUNICAGAO (68 h/a)

Teorias psicolégicas. Elementos e conceitos de Psicologia suscetiveis de aplicagdo no campo da
Comunicacao. A psicologia do senso comum e a psicologia cientifica. Linguagem, Pensamento,
Representacdes Sociais, Consciéncia, Inconsciente, Atividade e Identidade (processo de
individuagao) sao categorias analiticas e criticas dos processos psicossociais, elaboradas por e
construtores do sistema social vigente.

TEORIA E TECNICAS DE PUBLICIDADE (68 h/a)

Conceituagao de publicidade e propaganda. A evolug¢ado do papel da propaganda (Rev. Industrial e
producdo em larga escala). A origem da propaganda comercial. A origem das agéncias de
propaganda. Estrutura e departamentos das agéncias. Fungdes técnicas dos profissionais de
propaganda. Campos de atuacgdo do publicitario. Produtoras e fornecedores especializados.

TEORIA DA COMUNICAGAO I (68 h/a)

Comunicacéo e Linguagem: conceitos, modalidades, particularidades e fun¢gdes. Signo e codigo:
conceitos, tipologias e particularidades. Comunicagdo: conceitos, natureza e diversidade de
enfoques, abordagens e manifestagdes na industria cultural e cultura popular.

Ementas - 22 série

ATIVIDADES COMPLEMENTARES Il (125 h/a)

As atividades complementares, constituidas por atividades de ensino, pesquisa e extensio, tém
como objetivo geral ensejar aos alunos aprofundamento tematico e interdisciplinar, aprimoramento
profissional e interagdo com a comunidade € com 0 mercado. Para fins de integralizagdo da carga
horaria do Curriculo Pleno, s&o atividades complementares: atividades de pesquisa e de iniciagio
cientifica; oficinas laboratoriais; atividades de ensino e aprendizagem; servicos e/ou atividades da
area de comunicacao prestados a comunidade e/ou empresas; seminarios, cursos de extensao e
de atualizagdo; disciplinas extracurriculares; participagcdo de eventos diversos. As atividades
complementares possibilitam ao aluno formagido com as seguintes énfases: Publicidade e
Propaganda - é&nfase em Criac&do e Producio ou em Marketing e Estratégia de Comunicacgéo.

COMUNICAGAO VISUAL (68 h/a)

O briefing para identidade visual. Etapas de um Programa de ldentidade Visual. Elementos para a
construcdo da Identidade Visual, Manual de Identidade Visual, Projeto Executivo da ldentidade
Visual. A tipologia para Identidade Visual. Sinalizagdo interna e externa.

FILOSOFIA E PENSAMENTO CONTEMPORANEO (68 h/a)

As contribuicdes das principais correntes filosoficas classicas e contemporaneas numa perspectiva
histérica. As diferentes abordagens do problema do pensamento humano como fundamentos
constitutivos das ciéncias humanas, em especial aqueles referentes a Comunicagéo social e suas
dimensdes.

LINGUA PORTUGUESA II (68 h/a)

O processo sintatico da frase: caracterizagbes, implicagdes didaticas e discursivas. O paragrafo:
estrutura, organizacdo, tipologia e formas de desenvolvimento. As tipologias discursivas:
caracterizagdo e organizacdo. Funcbes e niveis de linguagem como recursos persuasivos.
Mecanismos de coesdo e coeréncia. Os implicitos e os subtendidos textuais. Tépicos normativos.
Atividades de comunicagao.

LINGUAGENS MIDIATICAS (68 h/a)

Estudos dos sistemas de comunicagéo dos diversos processos sociais de comunicagéo, visando
compreender a linguagem, a circulagdo e seu inter-relacionamento com a sociedade. Estudar as
politicas determinantes do processo de informacg&o e suas diversas formas de controle.
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PESQUISA DE MERCADO E OPINIAO PUBLICA (68 h/a)

Opinido publica e pesquisa social. Diferengas entre pesquisas de opinido publica. Sistemas de
informacéo de marketing e pesquisa. Etapas de um projeto de pesquisa (qualitativa e quantitativa).
Métodos de pesquisa, formularios para coleta de dados, amostragem, tabulacido e analise,
pesquisas especificas e pesquisa para langamento de novos produtos e ou servigos.

PRODUGAO GRAFICA (68 h/a)

A impressao e suas implicagdes. Papel - tipos e aplicagdes. O vocabulario da producéo grafica. A
cor nas artes graficas. Sistemas de impressdo. Arquivo aberto x arquivo fechado. Contratacédo e
acompanhamento de servigos de fornecedores e produtores especializados em artes graficas.

PRODUGAO PUBLICITARIA EM TELEVISAO (68 h/a)

Direcdo e edicdo de formatos publicitarios (comerciais, informes publicitarios, vinhetas, teaser,
merchandising, videos institucionais e corporativos) para TV e cinema. ldentificacdo e aplicacédo
das técnicas basicas de producao de TV e cinema. Utilizagdo de equipamentos, edicdo de imagem
e som. Contratagéo e acompanhamento de servicos de fornecedores e produtores especializados.

REDAGAO PUBLICITARIA | (68 h/a)

Estrutura e caracteristicas do texto publicitario. Apelos publicitarios. A rede semantica nos textos
publicitarios. Estrutura e caracteristicas do texto publicitario para jornal. Estrutura e caracteristicas
do texto publicitario para revista. Estrutura e caracteristicas do texto publicitario para midia
exterior/outdoor. Produgéo de textos publicitarios.

SOCIOLOGIA GERAL E DA COMUNICAGAO (68 h/a)

O processo de comunicagéo social no contexto mais amplo da cultura. Os mecanismos de controle
e mudanga social. A sociedade brasileira. As caracteristicas da tecnologia de comunicacao e
conhecimento. O exercicio e o desenvolvimento da cidadania.

TEORIA DA COMUNICAGAO Il (68 h/a)

Trajetéria do pensamento cientifico. Contribuicdes interdisciplinares para a constituicdo de uma
Teoria da Comunicagédo. As diversas correntes teoricas. Teorias voltadas para a analise de
mensagens, inclusive semiologia. Transformacgdes historicas no Processo da comunicagdo. Novas
tecnologias da comunicagao, sociedade moderna e comunicagao.

Ementas - 32 série

ATIVIDADES COMPLEMENTARES Il (125 h/a)

As atividades complementares, constituidas por atividades de ensino, pesquisa e extensdo, tém
como objetivo geral ensejar aos alunos aprofundamento tematico e interdisciplinar, aprimoramento
profissional e interagdo com a comunidade € com 0 mercado. Para fins de integralizagdo da carga
horaria do Curriculo Pleno, séo atividades complementares: atividades de pesquisa e de iniciagéo
cientifica; oficinas laboratoriais; atividades de ensino e aprendizagem, servicos e/ou atividades da
area de comunicacao prestados a comunidade e/ou empresas; seminarios, cursos de extensao e
de atualizagdo; disciplinas extracurriculares; participagdo de eventos diversos. As atividades
complementares possibilitam ao aluno formagdo com as seguintes énfases: Publicidade e
Propaganda - é&nfase em Criag&do e Produgc&o ou em Marketing e Estratégia de Comunicagéo.

LINGUA PORTUGUESA lll (68 h/a)

Andlise e producio de textos publicitarios impressos (folder, folhetos, mala direta, catalogo e carta
de venda) e eletrbnicos (anuncio para TV, radio e Internet). Processos e estratégias de
argumentacéo e persuasao .
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REDAGCAO PUBLICITARIA Il (68 h/a)

Estrutura e caracteristicas do texto publicitario para radio. Estrutura e caracteristicas do texto
publicitario para TV. Estrutura e caracteristicas do texto publicitario para internet. Produgao de
textos publicitarios. A interagcdo entre o verbal e 0 ndo verbal em propaganda. O slogan.

MIDIA (68 h/a)

Definigdes e fungdes. O profissional de midia. Classificagdo dos meios. Caracteristicas, vantagens
e limitagdes dos meios. Formas de comercializagdo dos meios. Fatores determinantes na selegao
dos veiculos para uma campanha. Técnicas de midia (GRP, Custo por mil, Custo por ponto,
Frequéncia média, Impactos etc). Planejamento de midia — estratégia e tatica.

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE COMUNICAGAO (68 h/a)

Estratégia de Comunicagdo; Planejamento Estratégico; Planejamento de Campanha;Variaveis
Ambientais; Misséo, Objetivos e Desafios Empresariais; Administragdo Orgcamentaria;Implantacao,
Controle e Avaliacéo.

COMUNICAGAO DE MARKETING PROMOCIONAL (68 h/a)

Promocao versus Promocdo de vendas. O mix promocional. Comunicagdo multidisciplinar.
Marketing de incentivo. Marketing de relacionamento. O ponto de venda. Técnicas de
merchandising. Roteiro promocional e plano promocional.

COMUNICAGAO INTEGRADA (68 h/a)

Delimitacdo e conjugacdo das areas de atuacdo especifica dos profissionais de Jornalismo,
Relagbes Publicas e Publicidade e Propaganda. Harmonizagido de objetivos para atender
organizagdes publicas e privadas, pessoas e juridicas de carater publico e privado, entidades de
classe, instituicdes do terceiro setor, e seus diferentes publicos. Conceitos de comunicagéo
mercadolégica, organizacional, institucional, empresarial e negocial. Processo de mediacdo na
comunicagao comunitaria: projetos de assessorias, atribuicdes e trabalho em equipe. Integracéo de
tarefas, fluxo de atividades, normas de conduta, responsabilidade e profissionalismo.
Planejamento: delimitagdo de atividades, divisdo do trabalho, cronograma de desenvolvimento e
viabilidade técnica e financeira de projetos de comunicagdo integrada. Execugao,
acompanhamento e avaliagao critica das atividades desenvolvidas.

PROJETOS EM COMUNICAGAO (68 h/a)

Planejamento, execucdo e avaliagido de pesquisas bibliograficas e de campo sobre temas de
comunicagdo e cultura a partir do referencial teérico e metodolégico. Método do Trabalho
Cientifico. Métodos e Técnicas de Pesquisa. Enfoque de Pesquisa para Comunicagio.
Planejamento, Execucdo e Avaliacdo de Pesquisa. Metodologia da pesquisa; documentacéo;
coleta de dados; Os trabalhos de conclusdo de curso. Normas ABNT e termos técnicos.

TEORIA POLITICA E HISTORIA CONTEMPORANEA (68 h/a)

As teorias politicas contemporaneas. O Estado moderno e a politica. Liberalismo, democracia e
socialismo. Crise do Estado e reformas econdmicas. A formacgio politica e social brasileira: as
constituicdes brasileiras; o papel do legislativo executivo e judiciario. A dinamica da politica e as
campanhas eleitorais.

CULTURA E REALIDADE REGIONAL (68 h/a)

Teorias antropoldgicas: contribuicdes tedricas das diferentes escolas. Analise critica das diversas
abordagens da comunicagido e da cultura. Estudos dos sistemas culturais como comunicagio:
sistemas de representacbes e sistemas simbolicos da realidade brasileira. Aspectos culturais
regionais. Influéncia cultural na realidade regional.
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Ementas - 42 série

ATIVIDADES COMPLEMENTARES IV (125 h/a)

As atividades complementares, constituidas por atividades de ensino, pesquisa e extensao, tém
como objetivo geral ensejar aos alunos aprofundamento tematico e interdisciplinar, aprimoramento
profissional e interagdo com a comunidade € com 0 mercado. Para fins de integralizagdo da carga
horaria do Curriculo Pleno, séo atividades complementares: atividades de pesquisa e de iniciagdo
cientifica; oficinas laboratoriais; atividades de ensino e aprendizagem; servicos e/ou atividades da
area de comunicacéo prestados a comunidade e/ou empresas; seminarios, cursos de extensao e
de atualizagdo; disciplinas extracurriculares; participagdo de eventos diversos. As atividades
complementares possibilitam ao aluno formagido com as seguintes énfases: Publicidade e
Propaganda - énfase em Criacéo e Produgéo ou em Marketing e Estratégia de Comunicacéo.

ATENDIMENTO E TECNICAS DE APRESENTAGAO (68 h/a)

Histérico do atendimento em agéncias no Brasil. Funcdes do atendimento. O profissional de
atendimento. A formulacdo do briefing. O atendimento pré-ativo. Técnicas de apresentagdo de
campanhas. O uso de recursos auxiliares para apresentagéo (album seriado, flip chart, retro-
projetor e transparéncias, sistemas multimidia etc).

GEOPOLITICA E FORMAGAO ECONOMICA DO BRASIL (68 h/a)

Estudo da causalidade espacial dos fenémenos politicos, considerando as realidades geograficas,
as razdes politicas, os interesses econdmicos e militares. Formagdo dos blocos econdmicos
regionais, com énfase no Mercosul e na posi¢éo do Brasil. Formagao econdmica do Brasil a partir
do Estado Novo, abordando o processo de substituicdo de importagdes e a insergéo do pais no
processo de globalizagéo.

LEGISLAGAO APLICADA A COMUNICAGAO (68 h/a)

Direito da Comunicagdo: Normas e principios Constitucionais. Direito Penal e os Meios de
Comunicacéo: conceitos e espécies de crimes. Lei da Informacgéo. Dispositivos legais e orgéos
institucionais (publicos e privados) de Defesa do Consumidor. As entidades de classe. Leis e
normas que disciplinam a profissdo e a conduta profissional.

LINGUA PORTUGUESA IV (68 h/a)

Argumentagdo: mecanismos, estratégias, consisténcia e defeitos. Eficacia e falacias da
comunicagdo. Tematizagdo e figurativizagéo textual: caracterizacéo, formas de encadeamento e de
combinagdo. Topicos normativos. Atividades de comunicacgéo.

PROJETOS EXPERIMENTAIS (270 h/a)

Produgéo de projetos de carater profissional vinculados as habilitagdo, com estudo aprofundado e
aplicacdo do conhecimento adquirido durante o curso. O Projeto Experimental pode também
possuir carater monografico, consistindo em pesquisa cientifica sobre determinado tema de
interesse, vinculada a area de Comunicagao Social.
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