Ementas - 1? série

ATIVIDADES COMPLEMENTARES | (125 h/a)

As atividades complementares, constituidas por atividades de ensino, pesquisa e extensao, tém
como objetivo geral ensejar aos alunos aprofundamento tematico e interdisciplinar, aprimoramento
profissional e interagdo com a comunidade e com o mercado. Para fins de integralizagéo da carga
horaria do Curriculo Pleno, séo atividades complementares: atividades de pesquisa e de iniciagdo
cientifica; oficinas laboratoriais; atividades de ensino e aprendizagem; servicos e/ou atividades da
area de comunicacao prestados a comunidade e/ou empresas; seminarios, cursos de extensao e
de atualizag&o; disciplinas extracurriculares; participacdo em eventos diversos.

COMUNICAGAO ORGANIZACIONAL (GESTAO EMPRESARIAL, SOCIAL E AMBIENTAL) (68
h/a)

Introducdo a administracdo geral. Organizacdo formal e informal. Estrutura Organizacional.
Fungdes administrativas. Atividades de fim, meio e assessoramento. RRPP como atividade de
assessoria a politica em geral da organizacao (social, financeira, administrativa, econdmica, etc.)
Organizacdo e métodos.Relagcbes industriais. Relagdes humanas no trabalho. Administracdo
orcamentaria. Orgcamento. Administracdo mercadoldgica. Conceito de MKT. Estudos das grandes
fungdes mercadologicas.

ESTETICA E HISTORIA DA ARTE (68 h/a)

Tendéncias da arte contemporanea. Fendmenos estéticos e cultura de massa. Interpretagéo
sociologica da arte. Interpretagdes estéticas da industria cultural. Arte como expresséo social no
momento histérico. Perspectiva da arte brasileira. Perspectivas da arte contemporanea mundial.
Globalizagdo e arte. Arte digital.

FOTOGRAFIA (68 h/a)

Conceitos de fotografia. A fotografia como argumentacdo. Histéria da fotografia no mundo e no
Brasil. Composi¢do. Cameras fotograficas. Objetivas. Filme fotografico - cor € P&B. Luz. Filtros.
Enguadramento. Revelagdo. Ampliacao. Equipamentos. Novas tecnologias

LINGUA PORTUGUESA | (136 h/a)

Estratégias de leitura: operagcbes metacognitivas regulares para abordar o texto. Habilidades
linglisticas caracteristicas do bom leitor. Producéo de textos a partir de géneros especificos com
metacogni¢do. Confecgao de textos com objetivos e publico-alvo definidos. Revisdo gramatical.

METODOLOGIA DA PESQUISA APLICADA A COMUNICAGAO (68 h/a)

Estudo do conhecimento cientifico e sua evolugdo histérica. Nogdes e conceito de pesquisa.
Formas de transmissdo do conhecimento adquirido. Natureza dos métodos cientificos. Roteiro
metodolégico da pesquisa bibliografica. Normas de referéncia. Técnicas especiais de pesquisa
aplicada a comunicacgéo social. Elaboracdo de projeto de iniciagio cientifica.

PRODUGAO E ARTES GRAFICAS (68 h/a)

Papel. Tipologia e sua aplicabilidade. O vocabulario da producdo grafica. Cor nas artes graficas.
Construgio de marcas (branding) - estudo e andlise. Sistemas de impress&o. Produtos de RR.PP. -
jornal empresarial, informativos, produtos graficos. O estudo da producdo grafica com a utilizago
da informatica como ferramenta da linguagem do desenho e da editoracéo.

PSICOLOGIA APLICADA A COMUNICAGAO (68 h/a)

Teorias psicolégicas. Elementos e conceitos de Psicologia suscetiveis de aplicagdo no campo da
Comunicacéo. A psicologia do senso comum e a psicologia cientifica. Linguagem, Pensamento,
Representagbdes Sociais, Consciéncia, Inconsciente, Atividade e Identidade (processo de
individuacdo) s@o categorias analiticas e criticas dos processos psicossociais, construidos por
construtores do sistema social vigente.

Curso de Relagdes Publicas



SOCIOLOGIA GERAL E DA COMUNICAGAO (68 h/a)

Emergéncia da sociologia, autores classicos fundamentais, principais correntes teodricas.
Elementos para analise cientifica da sociedade: estrutura social, classes sociais, instituicdes e
mudanga social. Fato social, solidariedade, agdo social. As relagées de trabalho: dominagéo e
racionalidade. Cultura, ideologia e comunicacado de massa na sociedade contemporanea.

TEORIA DA COMUNICAGAO | (68 h/a)

Comunicacéo e Linguagem: Conceitos, modalidades, particularidades e funcdo. Signo e Cédigo:
conceitos, tipologias e particularidades. Comunicagédo: conceitos, natureza e diversidade de
enfoques, comunicagdo. abordagem behaviorista. A industria cultural e cultura popular.

TEORIA E TECNICAS DE RELAGOES PUBLICAS (68 h/a)

Definicdo operacional de Rela¢des Publicas, abordagem das conceituagcbes de Relagdes Publicas
a caminho do interesse publico. Acordo do México. Introdugéo ao universo das Relagdes Publicas,
Funcgdes basicas e especificas da profissdo. A integracdo com outras areas. Processo de Relagcbes
Pudblicas. Introducdo a Comunicagéo integrada. Agrupamentos espontaneos. Rumor e fendmeno
do aparecimento do boato.

Ementas - 22 série

ATIVIDADES COMPLEMENTARES Il (125 h/a)

As atividades complementares, constituidas por atividades de ensino, pesquisa e extensio, tém
como objetivo geral ensejar aos alunos aprofundamento tematico e interdisciplinar, aprimoramento
profissional e interagdo com a comunidade € com 0 mercado. Para fins de integralizagdo da carga
horaria do Curriculo Pleno, s&o atividades complementares: atividades de pesquisa e de iniciagio
cientifica; oficinas laboratoriais; atividades de ensino e aprendizagem; servicos e/ou atividades da
area de comunicacao prestados a comunidade e/ou empresas; seminarios, cursos de extenséo e
de atualizagéo; disciplinas extracurriculares; participacéo em eventos diversos.

ASSESSORIA E ADMINISTRAGAO DE RELAGOES PUBLICAS (68 h/a)

Reconhecimento dos grandes campos de organizagdo e administracdo das empresas. Origens da
administragcio cientifica e das empresas de comunicacdo. As grandes areas das empresas de
comunicagdo: finangas, produgéo, recursos humanos e marketing. Vinculagdes com o mercado
publicitario. Novos métodos de administracdo: reengenharia, franchising, terceirizagéo,
quarteirizacdo. Gestdo da Qualidade Total, padrdes internacionais de qualidade, certificagcéo 1SO,
método Kaisen, just in time. Conceitos de empregabilidade. Trabalho e as atividades de uma
assessoria de comunicacdo. Relagbes com o publico interno e externo (midia). Produtos e
servicos. Contato com jornalistas. Divulgacdo de eventos. Empresas de assessoria e terceirizagio.
Organizacéo estatal e as R.P.Gs. Organizacéo Constitucional e Administrativa do Estado.

COMUNICAGAO DIRIGIDA (68 h/a)

Comunicacéo dirigida oral, escrita, auxiliar e aproximativa. Recursos audiovisuais. Producéo de
audiovisual para fins institucionais. Comunicagéo Dirigida: defini¢cdes, tipos e técnicas. Adequagao
dos diversos tipos de comunicagdo a cada um dos publicos de interesse da organizagao.
Comunicacgéo dirigida como fator de integracdo. Comunicacéo dirigida alternativa.

CULTURA E REALIDADE REGIONAL (68 h/a)

Teorias antropologicas: contribuicbes tedricas das diferentes escolas. Analise critica das diversas
abordagens da comunicagdo e da cultura. Estudos dos sistemas culturais como comunicagéo:
sistemas de representagbes e sistemas simbdlicos da realidade brasileira. Aspectos culturais
regionais. Influéncia Cultural na realidade regional.

FILOSOFIA E PENSAMENTO CONTEMPORANEO (68 h/a)
Introducdo geral a Filosofia. Os grandes sistemas de idéias. O pensamento filoséfico
contemporaneo e sua relagdo com o processo de comunicag¢io. Caracterizagdo da Modernidade e
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da Pds-Modernidade. Fundamentos tedrico-filoséficos referentes a ética e a histéria de sua
constituicdo no mundo ocidental. Aspectos éticos da comunicagéo.

LINGUA PORTUGUESA II (68 h/a)

O paragrafo - estrutura, organizacéo, tipologia e formas de desenvolvimento, o processo sintatico
da frase: caracterizacdo, implicagbes didaticas e discursivas. O texto jornalistico e o texto
publicitario. A coesdo e a coeréncia textual. Linguagem figurada. Atividade de comunicagao.
Revisao gramatical.

LINGUAGENS MIDIATICAS (68 h/a)

Analise dos diversos processos sociais de comunicagao, visando compreender as caracteristicas
especificas das diversas midias. Estudo das linguagens especificas, producdo e circulacdo das
informacdes e seu relacionamento com os publicos. Estudo das politicas determinantes do
processo de informacéo e suas diversas formas de controle.

PESQUISA DE OPINIAO PUBLICA (68 h/a)

Formacéo Histérica da Opinido Publica. Espaco Publico e Privado. Esfera Publica, Privada e Terceiro
Setor. Publico e Opinido publica. Opinido Publica e Imprensa. Opinido Publica e Mercado. Opinido
Publica e politica. Diferenga entre pesquisa de opinido publica e pesquisa social. Grupos de presséo
e lobby. Etapas de um projeto de pesquisa de Opinido Publica quantitativa. Técnica do questionario
estruturado. Estatistica aplicada as Relagdes Publicas: Conceitos preliminares. Ferramentas
necessarias ao calculo estatistico. Séries estatisticas e distribuicao de frequéncias. Representacédo
grafica. Medidas descritivas de uma populacdo. Distribuicdo normal. Teoria da amostragem.
Estimacéo paramétrica. Teste de hipdtese e significancia. Técnica de pesquisa de Opinido Publica
quantitativa: observacédo estruturada e entrevista estruturada. Pesquisa qualitativa. Niveis de
pesquisa exploratéria, descritiva e explicativa. Técnicas de Pesquisa qualitativa: pesquisa
bibliografica e documental, estudo de caso, histéria de vida. Entrevista, observacédo participante,
pesquisa (auditoria de opini&o). Acdo. Projeto de Pesquisa.

PROCESSOS CONTEMPORANEOS DE RELAGOES PUBLICAS (68 h/a)

Comunicacéo institucional contemporanea: novos paradigmas. Organizacdo empresarial nos
aspectos sociais e politicos. Responsabilidade social e relagbes com publicos criticos. Resgate
histérico e funcdes estratégicas de relagdes publicas em face de contexto de mudangas.
Organizacdo virtual: impactos do tele trabalho nas organiza¢des. A organizagdo multicultural.
Relag¢des publicas como legitimador das a¢des organizacionais de interesse publico. Comunicagio
estruturada como minimizadora de conflitos. Relagdes Publicas como administrador de conflitos.
Elaboracdo de plano integrado de comunicacdo empresarial (PICE). Relagdes Publicas e as
megatendéncias mundiais.

PRODUGAO IMPRESSA PARA RELAGOES PUBLICAS (68 h/a)

Redacdo da noticia. Estilos de entrevistas. Responsabilidades junto as fontes. Informacédo e
pesquisa documental. Concepcgéo de veiculos impressos. Nog¢des basicas de mercado, distribuicio
e comercializagdo. Conceito de Jornalismo Impresso. Introducéo a pratica de produgéo de matérias
informativas para a elaboragdo de um jornal mural. Preparacdo e revisido de originais € provas.
Planejamento editorial de um jornal informativo. Discussdo de pautas. Acompanhamento dos
textos. Publicagcbes de informacéo geral, especializada, house organs, revistas de informagao
geral, ilustradas, especializadas e técnicas. Produgdo de texto para revista, pesquisa e
contextualizagdo dos fatos. Elaboracdo de texto, legenda e titulacdo para revista. Redagdo
opinativa. Técnicas de redacéo.

TEORIA DA COMUNICAGAO Il (68 h/a)

Trajetéria do pensamento cientifico. Contribui¢des interdisciplinares para a constituicdo de uma
Teoria da Comunicagdo. As diversas correntes teoricas. Teorias voltadas para a analise de
mensagens, inclusive semiologia. Transformagdes histéricas no Processo da Comunicagéo. Novas
tecnologias da Comunicacgéo, sociedade moderna e comunicacgéo.
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Ementas - 32 série

ATIVIDADES COMPLEMENTARES Il (125 h/a)

As atividades complementares, constituidas por atividades de ensino, pesquisa e extensado, tém
como objetivo geral ensejar aos alunos aprofundamento tematico e interdisciplinar, aprimoramento
profissional e interagdo com a comunidade € com 0 mercado. Para fins de integralizagdo da carga
horaria do Curriculo Pleno, séo atividades complementares: atividades de pesquisa e de iniciagdo
cientifica; oficinas laboratoriais; atividades de ensino e aprendizagem; servicos e/ou atividades da
area de comunicacao prestados a comunidade e/ou empresas; seminarios, cursos de extensao e
de atualizag&o; disciplinas extracurriculares; participacdo em eventos diversos.

ORGANIZAGAO E EXECUGAO DE EVENTOS (68 h/a)

Organizagéo e execugdo de eventos. Conceito de Cerimonial, protocolo e etiqueta. Aplicacdo dos
conceitos na area de Relagbes Publicas. Constituicdo de mesas diretivas. Competéncia para presidir
cerimbnias. Ordem de pronunciamentos. Conceito de evento. Tipos de reunibes (congresso,
seminario, simposio, jornada, etc.). Formas de apresentacéo das reunides (palestras, mesa redonda,
etc.). Providéncias basicas para a organizagdo de um evento. Convites e cartdes de visita,
apresentacdo e pésames. Simbolos Nacionais e a utilizagdo. Leis que regulamentam o uso.
Precedéncia de bandeiras, hinos, etc. Linguagem néo verbal. Utilizagdo de cores, formas e sons.
Trajes. Aparéncia Pessoal (maquiagem, postura, etc.). Etiqueta. Consideragcdes Gerais. Convivio
Social. Organizagcédo de Recepcao em Geral. Comportamento no trabalho: relagdes interpessoais, uso
do telefone.

MARKETING E RELAGOES PUBLICAS (68 h/a)

Conceitos de administracdo de mercadologia. Estratégia mercadolégica. Mercado de bens de
consumo. Mercado produtor, revendedor e governamental. Estratégia de produtos e marcas.
Organizagao da estrutura mercadoldgica. Conceito de Marketing e Mercado. Relagdes Publicas em
apoio ao Marketing. Relagdes Publicas e o mercado. Marketing Politico. Marketing de
relacionamento. Marketing Social. Marketing Cultural. Sistema de Informacao de Marketing.

PLANEJAMENTO EM RELAGOES PUBLICAS (68 h/a)

Planejamento em RR.PP. Planos. Tipos de Planejamento: tatico, estratégico e sustentagdo. Etapas
do planejamento tatico. Métodos de Controle: CPM-PERT, GANT, roteiro e programa. Planejamento
estratégico: Pesquisa institucional (Briefing e levantamento de opinido). Diagnostico, Prognéstico e
acOes estratégicas. Planejamento de sustentagdo: implantagdo de servico de RR.PP. numa
organizagéo. Projeto de planejamento.

COMUNICAGAO INTEGRADA (68 h/a)

Delimitacdo e conjugacdo das areas de atuagdo especifica dos profissionais de Jornalismo,
Relagbes Publicas e Publicidade e Propaganda. Harmonizagido de objetivos para atender
organizagdes publicas e privadas, pessoas fisicas e juridicas de carater publico e privado,
entidades de classe, instituicdes do terceiro setor, e seus diferentes publicos. Conceitos de
comunicagao mercadolégica, organizacional, institucional, empresarial e negocial. Processo de
mediagcdo na comunicagdo comunitaria: projetos de comunicagdo integrada de cunho social.
Hierarquia e organograma funcional em assessorias, atribui¢des e trabalho em equipe. Integracdo
de tarefas, fluxo de atividades, normas de conduta, responsabilidade e profissionalismo.
Planejamento: delimitacdo de atividades, divisdo do trabalho, cronograma de desenvolvimento e
viabilidade técnica e financeira de projetos de comunicagdo integrada. Execugao,
acompanhamento e avaliagio critica das atividades desenvolvidas.

LINGUA PORTUGUESA Il (68 h/a)

As vozes no texto. O texto e os meios. Tipologias e modalidades textuais: caracteristicas
linglisticas, estilisticas e funcionais. Correspondéncia oficial. Comunicac¢do oficial. Comunicagéo
empresarial. Relatorio técnico. Tépicos normativos. Atividades de comunicagao.
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PROJETOS EM COMUNICAGAO (68 h/a)

Planejamento, execuc¢do e avaliagdo de pesquisas bibliograficas e de campo sobre temas de
comunicacgio e cultura a partir do referencial teérico € metodolégico Pesquisa, planejamento e
execucdo de agbes visando o aprofundamento de natureza monografica ou profissional para
elaboracéo do Projeto de Concluséo de Curso. Estruturagédo do projeto; Estratégia de a¢éo do
projeto. Preparacéo do material de trabalho. Identificagdo, Objetivos e Justificativa do projeto.
Estruturacéo orcamentaria e cronograma fisico-financeiro do projeto.

LEGISLAGAO APLICADA A COMUNICAGAO (68 h/a)

Direito da Comunicacdo: Normas e principios Constitucionais. Direito Penal e os Meios de
Comunicacgao: conceitos e espécies de crimes. Lei da Informacao. Dispositivos legais e 6rgaos
institucionais (publicos e privados) de Defesa do Consumidor. As entidades de classe. Leis e
normas que disciplinam a profissdo e a conduta profissional.

TEORIA POLITICA E HISTORIA CONTEMPORANEA (68 h/a)

Reflexdo sobre o processo historico e suas abordagens. O Estado moderno e a politica. As
ideologias dos séculos XIX e XX, Liberalismo, Capitalismo, Democracia, Socialismo,
Neoliberalismo e Globalizagdo. Formagéo politica brasileira: as constituicdes e os direitos civis, o
papel do Legislativo, do Executivo e do Judiciario. A dindmica da politica e as campanhas
eleitorais.

PRODUGAO DE RADIO E TV PARA RELAGOES PUBLICAS (68 h/a)

Linguagem especifica de radio e tv. Linguagem técnica de utilizagdo de equipamentos especificos de
radio e tv. Redagao e edigdo de radio e tv. Produgéo de roteiros e scripts. Técnicas basicas de
producdo de radio e tv. Equipamentos de artes e definicdo. Técnicas de gravacdo e mixagem.
Operagdes em estudio. Produgdo de pecas para Relagdes Publicas (Jingle, spot, vinheta, texto
institucional, video institucional e trilha sonora). Competéncias estéticas e técnicas para avaliagdo
de pecas e contratacio de servigos de fornecedores e produtores especializados.

Ementas - 4? série

ATIVIDADES COMPLEMENTARES IV (125 h/a)

As atividades complementares, constituidas por atividades de ensino, pesquisa e extensado, tém
como objetivo geral ensejar aos alunos aprofundamento tematico e interdisciplinar, aprimoramento
profissional e interagdo com a comunidade e com o mercado. Para fins de integralizacdo da carga
horaria do Curriculo Pleno, séo atividades complementares: atividades de pesquisa e de iniciagéo
cientifica; oficinas laboratoriais; atividades de ensino e aprendizagem; servicos e/ou atividades da
area de comunicacao prestados a comunidade e/ou empresas; seminarios, cursos de extensao e
de atualizagdo; disciplinas extracurriculares; participacdo em eventos diversos.

GEOPOLITICA E FORMAGAO ECONOMICA DO BRASIL (68h/a)

Estudo da causalidade espacial dos fendmenos politicos, considerando as realidades geograficas,
as razbes politicas, os interesses econdmicos e militares. Formagdo dos blocos econdémicos
regionais, com énfase no Mercosul e na posi¢do do Brasil. Formagéo econdmica do Brasil a partir
do Estado Novo, abordando o processo de substituigdo de importagdes e a insergdo do pais no
processo de globalizagio.

LINGUA PORTUGUESA IV (68 h/a)

Argumentacdo: mecanismos, estratégias, consisténcia e defeitos. Eficacia e falacias da
comunicagdo. Tematizacdo e figurativizacéo textual: caracterizagao, formas de encadeamento e de
combinagdo. Tépicos normativos. Atividades de comunicagéo.

PROJETOS EXPERIMENTAIS (270 h/a)
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Producéo de projetos de carater profissional vinculados as habilitagdo, com estudo aprofundado e
aplicacdo do conhecimento adquirido durante o curso. O Projeto Experimental pode também
possuir carater monografico, consistindo em pesquisa cientifica sobre determinado tema de
interesse, vinculada a area de Comunicagao Social.

RELAGOES PUBLICAS GOVERNAMENTAIS E INTERNACIONAIS (68 h/a)

Conceitos de Direito e Direito na sociedade. Conceitos de administracdo privada e administragdo
publica. Relagdes Publicas no governo federal, estadual e municipal. Estrutura administrativa dos
orgaos publicos. Cerimonial nos 6rgaos publicos. As Relagdes Publicas a servigo do Poder Publico.
Aspectos historicos. Fundamentos. Procedimentos da Administracdo Publica. Publico
Governamental. Quadro Geral da ag&o politica. Atividades de um programa. Politicas de atividades.
Estrutura e Funcionamento de um 6rgdo de Relagdes Publicas no Governo Federal, Estadual,
Municipal, nas Forcas Armadas, na Administragdo Indireta. Como falar em Publico. Nogdes basicas
de lobby. Realizacdo do Marketing Politico. Relagdes da Empresa com o Governo. Comunicacdo e
Relagdes Publicas no contexto da globalizagdo. Fendmenos que provocam as transformacgdes
mundiais.

RELAGCOES PUBLICAS COMUNITARIAS (68 h/a)

Comunicacdo com a Comunidade. Desenvolvimento e operacionalizagdo de projetos de
comunicacdo com a comunidade. A empresa cidada e responsabilidade social. Os meios e a
questdo do desenvolvimento e cidadania Industria cultural x necessidades especificas das
pequenas comunidades. A comunicagdo nos movimentos populares, sindicatos e ONGs. A
linguagem da comunicagéo popular. A aplicagdo das relagdes publicas nas entidades comunitarias
e populares. Técnicas de elaboragdo de jornais de bairro e andlise de veiculos da imprensa
comunitaria. Técnicas de elaboracdo de jornais murais. As radios € TVs Comunitarias no Brasil.
Veiculos Comunitarios. Relagdes Publicas com o publico comunitario. Empresa e Comunidade.
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